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PRIHOVOR PREDSEDNICKY PREDSTAVENSTVA

Vazeni priatelia!

Mame prilezitost zhodnotit Stvrty rok ¢innosti oblastnej organizacie cestovného ruchu Regién
Banska Stiavnica. Mozno skonstatovat, 7e organizacia sa medzi organizaénymi $truktirami regiénu pine
etablovala ako najddlezitejsi aktér v oblasti turizmu. Za Styri roky sa postupne podarilo vybudovat zaklady
pre jej ¢Cinnost — personalne kapacity a stabilny rozpocet, rasticu ¢lenskd zakladriu, aj zakladné nastroje jej
¢innosti v oblasti strategického planovania, informdcii pre navstevnikov, marketingu aj budovania
infrastruktury CR a tvorby podujati. Systematickd praca RBS sa za par rokov prejavila na imidZi mesta
(Banska Stiavnica spolu s Bojnicami st najoblibenej$imi mestskymi turistickymi destinaciami na Slovensku -
prieskum TNS 2015), a vdaka podujatiam, ich modernému marketingu a vzniku novych ubytovacich
zariadeni a sluZieb vyssej kategorie aj na navstevnosti. Aj ked' nie je mozné ziskat presné Cisla
o0 navitevnosti mesta a regidnu, za poslednych 5 rokov poéet navitevnikov kazdoroéne rastol. RBS
odhaduje, Ze medziro¢ny narast poctu ubytovanych navstevnikov mesta sa pohybuje medzi 10 — 15%. To je
na Slovensku pravdepodobne bezkonkurenéné Cislo. Aj cielova skupina sa zmenila z nizkorozpoctového
navstevnika s batohom na prislusnika strednej triedy, obyvatela vacSieho mesta, prichddzajd k ndm teda
stale solventnej$i navitevnici. Zmena cielovej skupiny je pre budicnost turizmu v Stiavnici velmi vyznamna.
Nova cielova skupina je radovo vacsia ako ta predchadzajlca a je schopna dokonale nasytit ponuku regionu.
MoZeme opravnene predpokladat, Ze navstevnici sa z naplnenej hlavnej sezény budu postupne presuvat do
vikendov mimo letnych prazdnin, ubytovatelom a re$tauraciam sa bude lahsie dychat, porastie
zamestnanost. Buducnost turizmu sa ukazuje v sfubnych farbach.

Zmena vSak prinesie aj menej popularne désledky: preplnené mesto a tajchy, viac aut a problémy
s dopravou a parkovanim, vyssie ceny v centre, vacsie naroky na pocet podujati (V Stiavnici sa vidy nieco
deje), stratu autenticity, vy3sie naroky na Gdribu a dalsie. Neda sa ocakavat, e tieto dosledky vyriesi RBS,
alebo mesto samo. Treba spojit sily a vziat na vedomie, Ze negativne dosledky sa budu dotykat obyvatelov
rovnako ako aj navitevnikov. Imid? sa buduje tazko a zdihavo, straca sa viak nepomerne rychlejsie a edte
tazsie je ho znovunadobudnut.

Vratme sa viak k RBS. Cinnost organizécie je velmi réznorodd, od zberu a distribucie informécii,
administracie a aktualizacie internetového portdlu, vydavatelskej ¢innosti (bedeker, tlacoviny) a distribucie,
budovania informacnych tabul, ddrzbe infrastruktury a prostredia (okolie Pocuvadlianskeho jazera, schody
na Sitno, Udrzba tras pred sezénou) aZ po tvorbu podujati, marketing a propagaciu. Kazdy novy produkt a
¢innost si po zavedeni Ziadaju dalSie kapacity na jeho udrzanie. To vSetko v prostredi naroénej
administrativy (vedenie projektu dotdcie a inych projektov, granty, zaobstaravanie potrebnych povoleni,
podklady pre Uctovnictvo, verejné obstaravania, personalistiku a sluzobné cesty, koreSpondencia a verejné
obstaravanie) zabezpecuju dvaja zamestnanci. OOCR v stucasnej podobe je na hranici svojich personalnych
aj financnych limitov. NajvaznejsSou slabinou je zaostavajuca komunikacia s ¢lenmi, obcami aj podnikatelmi,
ktora sa prejavuje nedostato¢nou informovanostou ¢lenov o ¢innosti OOCR aj slabSou informovanostou
OOCR o potrebach ¢lenov, hlavne obci. OOCR tak nemdze dobre plnit funkcie destinaéného manazmentu,
ktory je definitivnym ciefom organizacie. Pre dal3i chod Regiénu Banska Stiavnica je nevyhnutné zlepsit
spoluprdcu ¢lenskych subjektov, ale aj neclenov naviazanych na cestovny ruch. Zda sa, akoby niektori
ocakavali, Ze organizacia samotna dokaze posunut turizmus v regione vpred. Skisenosti zo zahranicia
hovoria, Ze rozvoj destinacie je taky intenzivny a rychly, ako je schopnost jednotlivych hracov ,tahat za
jeden povraz v prospech celku”. Dobrym prikladom takejto spoluprace je Vinna Spacirka, kde subjekty vloZili
svoje sily, znalosti a prostriedky.

Pritom sa neustale otvaraju nové prilezitosti, ktoré by bola chyba nevyuzZit. Spomerime napriklad
grant BBSK, ktory umoznuje tak potrebné budovanie a Gdrzbu infrastruktury CR, na druhej strane vyZaduje
kazdorocne spolufinancovanie vo vyske 50% (rddovo medzi 5 — 10 tis. €), alebo projekt regiondlnej zlavovej
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karty, ktora patri k zakladnej vybave rozvinutej destindcie, vyZzaduje vsak spolufinancovanie cca 7 tis. €
rocne. Otvorena je otdzka spravy turistickych a nduénych chodnikov, bezkarskych a cyklotrds, rovnako
masivne vyuZivanie tajchov na rekreaciu, avsak bez potrebnej infrastruktury a sluzieb.

Mozno konstatovat, e RBS dosiahla v svojej existencii urcity milnik a na to, aby dobre plinila svoje
Ulohy a napredovala, musi prejst zmenami. Uloh v oblasti turizmu, ktoré pred nami stoja je vela. Prioritou je
vyriesit otazku parkovania a dopravy v meste. Z dalSich potrebnych rozvojovych aktivit treba spomendt
vybudovanie pesej zény na ¢asti ndm. sv. Trojice, rekonstrukcia interiérov Kultirneho centra, vybudovanie
nastupného miesta a strediska pre rekredciu v prirode, ale aj vybudovanie novych produktov pre
narocnejsich navstevnikov, incentivny (firemné akcie) a konferenény CR a tvorba novych podujati.

Regidn Banska Stiavnica samotny so svojimi kapacitami nezmeni tvar turizmu v regidne. Vytvara
vSak priestor pre spolupracu medzi subjektmi cestovného ruchu a samosprdvami. V tomto priestore by
mala do dvoch rokov vzniknut vizia, ako ma turizmus v meste vyzerat o desat — patnast rokov, a ¢o pre to
treba urobit. Regidn Banska Stiavnica je fungujlicou a potrebnou organizéciou. Je na nas véetkych, akou
organizdciou sa stane.

Na zaver sa patri podakovat sa vSetkym ¢lenom i spolupracujicim subjektom za podporu.

Mgr. NadezZda Babiakova

predseda predstavenstva
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UDAJE O ORGANIZACII

Oblastnd organizacia cestovného ruchu Regién Banskd Stiavnica (dalej aj organizacia, RBS) bola zaloZend
ustanovujucim valnym zhromazdenim dria 4. decembra 2011 na zéklade zdkona €. 91/2010 Z. z. v zmysle
neskorsich dodatkov. Diia 15. decembra 2011 bola zaregistrovana na Ministerstve dopravy, vystavby

a regionalneho rozvoja SR.

Identifikacné udaje organizacie:

Nazov: Regién Banska Stiavnica

Typ: Oblastna organizdcia cestovného ruchu

Adresa: Kammerhofska 1, 969 01 Banska Stiavnica

ICO: 42197813

DIC: 2023409916

Pravna forma: 119 neziskova organizacia

Vypis z registra: http://www.statistics.sk/pls/wregis/detail?wxidorg=1197624
WWW: banskastiavnica.travel

Mail: region@banskastiavnica.travel

Cislo prevadzkového uctu: SK17 5600 0000 0014 4765 3002

Cislo dotaéného Gctu: SK17 5600 0000 0014 4765 3003

Banka: Prima banka Slovensko, a.s. Hodzova 11, 010 11 Zilina

Hlavnymi organmi Regidn Banska Stiavnica su valné zhromazdenie, predstavenstvo, dozornd rada a vykonny

riaditel.
Predseda predstavenstva: Mgr. Nadezda Babiakova
Podpredseda predstavenstva: Ing. Adrian Svec
Clenovia predstavenstva: Ing. Darina Kanikova
Vladimir Bevelaqua
RNDr. Lubica Kukova
Ing. Michaela Makovinyova
Dozorna rada: MVDr. Branislav Babirad
Ludmila Blaskova
Vykonny riaditel: Igor Kuhn

V roku 2016 mala organizacia 50 ¢lenov, z toho 13 obci, 35 podnikatelskych a 2 nepodnikatelské subjekty.
Po cely rok mala dvoch zamestnancov na plny pracovny Uvazok: vykonného riaditela Igora Kuhna, a na
pozicii veducej kancelarie Miroslavu Ciglanovu. Organizdcia vedie U¢tovnu evidenciu v sulade so zakonom ¢.
431/2002 Z. z. o Uctovnictve v zmysle neskorsich predpisov (podvojné uctovnictvo) a je povinna postupovat
v sulade s ustanoveniami zakona ¢. 25/2006 Z. z. o verejnom obstaravani a o zmene a doplneni niektorych
zakonov v zneni neskorsich predpisov; zdkona ¢. 502/2001 Z. z. o financ¢nej kontrole a vnitornom audite

a zdkona ¢. 595/2003 Z. z. o dani z prijmov v zmysle neskorsich predpisov. V zmysle zdkona ¢. 91/2010 a
neskorsich predpisov Regidn Banskd Stiavnica poziadal o pridelenie $tatnej dotécie na rok 2016.

Zoznam &lenov, stanovy, zmluvy a pod. su uverejnené na http://www.banskastiavnica.travel


http://www.statistics.sk/pls/wregis/detail?wxidorg=1197624
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POSLANIE A STREDNODOBY VYHLIAD ORGANIZACIE

Poslanim OOCR Regién Banska Stiavnica je riadit rozvoj cestovného ruchu v dotknutom tGzemi a pri plnom
zachovani hmotného, nehmotného a prirodného dedicstva rozvijat, propagovat a marketovat region ako
medzindrodne zndmu destinaciu a maximalizovat prinos turizmu pre regién Banskej Stiavnice, jeho
obyvatelov a miestnu ekonomiku prostrednictvom zvy3enia po¢tu turistov, prediZenia ich pobytu v regiéne,
zlepSenia spokojnosti turistov a zvysenia ich vydavkov. OOCR vytvéra platformu pre spolupracu vsetkych
dotknutych subjektov, ktora je pre dalsi rozvoj turizmu nevyhnutnd. Prinos organizacie je v postupnom
zlepsSovani riadenia rozvoja cestovného ruchu na profesionalnej, trhovej a nezavislej baze.

Organizacia v roku 2013 ziskala strategicky materidl, ktory schvdlila na valnom zhromaZzdeni dna
27.11.2013. Stratégia je zverejnena na http://www.stiavnica.travel/index.php/na-stiahnutie/strategia

Stratégia sleduje ciel etablovat Regién Banska Stiavnica ako fungujucu a jedine¢nt destinéciu v horizonte 10
rokov. Ciele stratégie su rozsirit sezénnost, lepsie vytaZit zariadenia aj na vidieku, pritiahnut aj vyssie
socioekonomické kategdrie navstevnikov. ZvysSenie poctu navstevnikov a imidZu regidnu prinesie postupne
moznost zvysit ceny a trzby. Stratégia predpoklada kontinudalny a dlhodoby rast primerany ekonomickej
situdcii. Tieto Ulohy su z velkej miery naplnené.

Stratégia urcuje Ciastkové ciele, definuje aktivity, ktoré vedu k dosiahnutiu tychto cielov a navrhuje
nositelov aktivit. Medzi hlavnych patria mesto Banska Stiavnica a Regién Banska Stiavnica. V pripade RBS je
zrejmé, Ze pre zabezpecenie navrhovanych aktivit je nutné posilnit ludské aj financné zdroje organizacie.

V budicom obdobi bude organizacia hladat cesty, ako to docielit.

Oblasti hlavnej ¢innosti su popisané v dalsich kapitolach.
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STATNA DOTACIA A AKTIVITY Z VLASTNYCH ZDROJOV V ROKU 2016

Oblastna organizécia Regidn Banska Stiavnica v zmysle zakona €. 91/2010 v roku 2015 napisala projekt a
poziadala o poskytnutie Statnej dotdcie na podporu ¢innosti organizacie. Dotacia 38 741 € nam bola

v sulade so zakonom pridelena v rovnakej vyske, ako je sihrnna hodnota vybranych ¢lenskych prispevkov
oblastnej organizacie v roku 2015. Dotdcia bola podla zmluvy uréend na aktivity v ramci beznych vydavkov.

Neboli realizované Ziadne kapitalové vydavky.

Vyuctovanie dotdcie poskytnutej na zaklade Zmluvy o poskytnuti dotacie z rozpoctovej kapitoly MDVRR SR

zo dna 14.7.2016 bolo vykonané v sulade so zdkonom ¢. 91/2010 Z. z v zneni zdkona ¢. 556/2010 Z.z..

Aktivity

Vlastné a iné zdroje

Dotacia

Marketingové aktivity (U¢ast na veltrhoch a vystavach,
prezentacia a pozndvacie cesty novinarov, vyroba
propagacnych materialov)

20 202,17 €

Tvorba a podpora produktov (Kultirny a poznavaci CR,
Vidiecky CR a agroturistika, Letny horsky CR)

18 808,22 €

Budovanie infrastruktury CR (PeSie turistické trasy
a informacné tabule, udrzba oddychovej zony na Nam.
sv.Trojice)

18 879,36 €

Tvorba a podpora produktov — divadelny festival
VLNOPLOCHA

10000 €

Spolu aktivity

28879,36 €

38741 €

Spolu (vlastné zdroje + dotacie) v €:

67 620,36 €
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VYHODNOTENIE AKTIVIT

HLAVNE CIELE PROJEKTU

Hlavnymi cielmi projektu v stlade so schvalenou stratégiou bolo udrzat navstevnost na Grovni
predchadzajluceho roku, zlepsit informovanost o ponuke, udrziavat existujicu infrastruktiru CR v oblasti
rekredcie v prirode a podporit produkty kultirneho a poznavacieho CR (Strieborné mesto), vidieckeho CR
a infrastruktdru CR. Hlavnym cielom je podporit navitevnost zo Slovenska a Ciech. Sekundarnym cielom je
zlepsit vyber dane za ubytovanie a Statistické vykazovanie.

A) MARKETING A PROPAGACIA

a) Uéast na veltrhoch a vystavach

Cielom Gcasti na vystavach je prezentovat ponuku na hlavnych cielovych trhoch. Po prevereni efektivity
prostriedkov vynaloZenych v predchadzajicich rokoch za Ucast na vystavach sme zredukovali Ucast na ITF
Slovakiatour.

b) Prezentdcia a poznavacie cesty novinarov
Infocesty blogerov su efektivnou a nizko ndkladovou formou propagacie, podporili sme Studijnu cestu
$panielskych novindrov, polskej TV a nemeckej WDR, ktoré obe venovali 30 relaciu Banskej Stiavnici.

c) Informacie a inzercia v médiach

Hlavnym informa&nym ndastrojom su tlaéoviny (na mieste) a stranka RBS. Postupne sme zredukovali
tlaCoviny na mapu mesta (v 4 jazykovych mutaciach), letdky obci a niekolko dalSich letakov. Potreba
tlacovin sa ustalila cca na 40 tis. ks ro¢ne. V roku 2016 sme vydali Letak OZ Eisenbach Vyhne a letdky Mapa
mesta v 4 jazykovych mutaciach. RBS vydaval v roku 2016 kalendér podujati pre kazdy mesiac. Mesaény
kalenddr v spoluprdci so Zdruzenim turizmu distribuoval do v3etkych €lenskych obci, jednotlivym

¢lenom, na vylepové miesta a prostrednictvom internetu. U¢elom kalendéra bolo v predstihu informovat
o kultirnej ponuke regiénu. S tym istym ucelom vydaval aj podrobnejsi tyzdenny kalendar (kazdy Stvrtok).
Propagacné materialy boli pouzité v TIC, na veltrhoch a boli distribuované medzi ¢lenov.

Z vlastnych zdrojov sme vydali bedeker pre regién Banska Stiavnica a v roku 2016 sme predali 1292 ks
v celkovej hodnote 7 642 Eur. Z vytazku sme spolufinancovali grant na infrastrukturu CR.

d) WEB

RBS vlastni a spravuije tri stranky: stiavnicavino.sk pre potreby Vinnej $pacirky, vionoplocha.sk pre divadelny
festival a banskastiavnica.travel. Upravy funkcii stranok, udate a zalohovanie stranok zabezpeéuje externy
administrator, obsah zabezpecuje RBS in house. Kvdli prehladnosti tu poddvame prehlad iba

o banskastiavnica.travel, ktord je hlavnym zdrojom informdcii ndvstevnika a hlavny marketingovy nastroj
RBS. Stranka existuje v 4 jazykovych mutdciach, do cudzich jazykov st prelozené iba statické informécie,
ktoré existovali k terminu odovzdania projektu. Prehlad ubytovacich zariadeni a kalendar podujati nie je

v moznostiach RBS prekladat do cudzich jazykov, planujeme ich preloZit preklada¢om Google v roku 2017,
po dorieSeni pripravnych prac (update modulov, prerobenie systému zverejiiovania UZ a kalendara podujati
atd).

V roku 2016 banskastiavnica.travel navstivilo 107 948 uZzivatelov (+76%), ktori v 172 299 relaciach (+82%)
zobrazili 570 746 stranok (+23%).
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d) Cinnosti e-marketingu

Hlavnym marketingovym ndstrojom pre kampane su socialne siete, maju dobré vysledky a poskytuju
moznost analyzy. RBS objednava realizaciu e marketingovych kampani u externého dodavatela, média plati
priamo. V roku 2016 sme zorganizovali 24 kampani na facebooku orientovanych na podporu navstevnosti
podujati v meste a regidne prevazne mimo hlavnej sezdny. Kampane zasiahli 342 038 fudi, ktori spravili 2,35
miliéna zobrazeni a generovali 36 660 klikov na cielové stranky, z toho 13 224 jedine¢nych. To pozitivne
ovplyvnilo navstevnost stranky a podujati, viaceré z nich zaznamenali svoj vrchol.

B) TVORBA A PODPORA PRODUKTOV CR
a) Kultdrny a poznavaci CR

Podujatia v meste su v letnej sezdne hlavnym motivaénym faktorom navstevy. V meste existuje velké
mnoZstvo podujati regiondineho, celoslovenského aj medzinarodného vyznamu. Organizacia
spolupracovala na realizacii nosnych podujati (Stiavnicky Zivy $ach, Umenie na Trojici), na podujatiach
rozsirujucich sezénu (Zimomravenie, Budenie sitnianskych rytierov), spoluorganizovala vystipenie Carmen
Cigadnskych diablov a celoslovenského Zimného zrazu turistov, sami sme uzZ tradi¢ne zorganizovali podujatia
Vinna $pacirka a Sitnianska paskrta s ciefom rozsirit sezénu a ziskat novu klientelu z oblasti zazitkovej
gastrondmie a jarny divadelny festival Vinoplocha.

b) Vidiecky CR a agroturistika

Jednym z cielov stratégie rozvoja CR je podpora turizmu vo vidieckych oblastiach. Preto RBS na zaklade
vyberu predstavenstva spolupracovala na realizécii takych kultdrnych podujati, ktoré podporili navstevnost
regidonu (Budenie sitnianskych rytierov, Beliansky krokodil a Podsitnianske dni hojnosti) a zorganizovala
podujatie Sitnianska paskrta. Spoluorganizovali sme tieZ otvorenie letnej turistickej sezény v obciach Bansky
Studenec, Svaty Anton a Vyhne. Najvyznamnej$im podujatim vidieckeho CR sa stalo Zimné stretnutie Klubu
slovenskych turistov, ktoré sme spoluorganizovali a do regionu prilakali na Styri dni viac ako 1500
navstevnikov.
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BUDOVANIE INFRASTRUKTURY CR
a) Schody na Sitno

V roku 2016 sme zrealizovali projekt Schody na Sitno s podporou grantového programu BBSK. Projekt
zahfial opravu nebezpecne poskodeného schodiska, vytvorenie nového nducéného chodnika Sitno,
odvodnenie studnicky a postavenie zasteny na prenosné WC na vrchole Sitna. Spolufinancovanie projektu
vo vyske 7 994 Eur (celkova cena projektu 17 994) sme zabezpecili z prostriedkov za predaj bedekra.

V sulade s projektom sme na letnd sezénu 2016 pripravili zelend oddychovi zénu na Nam. Sv. Trojice
v Banskej Stiavnici, ktord sme zrealizovali v roku 2012.

ZAVER

Regidn Banska Stiavnica vykonal vietky aktivity a dosiahol ciele, ktoré si vyty&il v projekte.
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CINNOST ORGANIZACIE

Cinnosti, ktoré organizacia zabezpetuje, mozno rozdelit na aktivity administrativneho charakteru a aktivity
naplfiajtce hlavnu ¢innost organizacie. Vzhladom k rozpoétu organizacie iba nevyhnutné minimum
odbornych prdc je zabezpecované v subdoddavke a vSetky potrebné administrativne prace zabezpecuju
zamestnanci organizacie. Administrativne prace suvisia s chodom organizacie, (vedenim uctovnictva,
vedenim Statistik, komunikacie s ¢lenmi, MDVRR, SACR, partnermi a inymi institdciami, tvorbou planu
prace, rozpoctov, atd.), a s realizaciou rocného planu aktivit (pisanie projektov, ziskavanie povoleni atd’).

V oblasti planovania organizacia vytvorila dokumenty Plan aktivit a rozpocet pre rok 2016 a vyrocnu spravu.
Dokumenty schvalili, resp. vzali na vedomie ¢lenovia na valnych zhromazdeniach.

Co sa tyka hlavnych aktivit, Regién Banska Stiavnica vykonal vietky aktivity a dosiahol ciele, ktoré si vytycil
v projekte. Aj ked' statna dotdcia prisla az v polovici U¢tovného roku, podarilo sa v skratenom termine
uskutocnit véetky planované aktivity. V priebehu roka RBS na zéklade spresnenia aktivit poZiadal o presun
finan¢nych prostriedkov medzi jednotlivymi aktivitami v ramci kapitoly beZznych vydavkov. Po povoleni
presunu sa podarilo vycerpat $tatnu dotaciu v plnej vyske v termine stanovenom zakonom. Vyuctovanie
dotéacie RBS predloZila MDVRR v termine do 15.4.2016.

Z aktivit mimo projektu $tatnej dotacie sa Regidon Banska Stiavnica v roku 2016 sustredil na organizaciu
podujati Stiavnicka vinna $pacirka a divadelného festivalu VLNOPLOCHA a na predaj bedekra s cielom
postupnym predajom zabezpecit prostriedky na spolufinancovanie projektov.
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UDAJE O NAVETEVNOSTI REGIONU A TURISTICKOM ODVETV(

Projekt vzhladom k dobrym vysledkom navstevnosti v roku 2015 neratal s velkym rastom poctu
navstevnikov a prenocovani. Celkovym ciefom bolo udrzat a stabilizovat dosiahnuté ¢isla.

MERATELNE UKAZOVATELE

Udaje SU SR hovoria o poklese poétu ubytovacich zariadeni v Banskej Stiavnici z 32 na 22 (pokles z 1058 na
677 posteli). To viak nezodpoveda realite, RBS na zaklade prieskumu na internete eviduje v meste cca 100
ubytovacich zariadeni. Aj ked niektoré st malé a nevztahuje sa na nich povinnost reportovat SU SR, medzi
datami SU SR a skuto¢nostou existuje velky rozdiel. Aj napriek deklarovanému zniZeniu poc&tu zariadenti,
pocet navitevnikov v evidovanych zariadeniach podla SU SR vzréastol o 13%, pocet prenocovani o 10%, trzby
vzrastli 0 3%. RBS v spolupraci s SU SR podnika kroky k zlepdeniu vykazovania v regiéne, pre potreby analyzy
st véak Udaje SU SR pouzitelné iba orientacne.

Vykony ubytovacich zariadeni &lenské obce RBS spolu BS
podla SU SR 2015 2016 % 2015 2016 %
Ubytovacie zariadenia spolu 60 51 85 32 22 69
Pocet izieb spolu 75 382
Beds in total (aj s pristelkami) 2137 1797 84 1 058 677 64
Navstevnici spolu 49 932 76 006 152 19 790 22 345 113
Pocet prenocovani 97 425 152 450 156 36 973 40 521 110
Trzby za ubytovanie v € 2 816 043 5275 349 187 914 923 939 555 103
Svéty Anton Vyhne
2015 2016 % 2015 2016 %
Ubytovacie zariadenia spolu 4 3 75 13 13 100
Pocet izieb spolu 30 202
Beds in total (aj s pristelkami) 95 73 77 555 600 108
Navstevnici spolu 1773 3223 182 18 480 36 607 198
Pocet prenocovani 1773 3352 189 34 802 74 352 214
Trzby za ubytovanie v € 35 460 63 364 179 1192 137 3322 253 279
Stiavnické Bane Hodruga-Hamre
2015 2016 % 2015 2016 %
Ubytovacie zariadenia spolu 6 6 100 5 4 80
Pocet izieb spolu 75 75
Beds in total (aj s pristelkami) 170 207 122 220 209 95
Navstevnici spolu 2213 2 968 134 7 484 10 602 142
PocCet prenocovani 9315 12 583 135 13 759 20 813 151
Trzby za ubytovanie v € 103 300 162 311 157 566 044 775 005 137

MESTO BANSKA STIAVNICA

Aj ked' ani vyber dane za ubytovanie neodraza dobre skuto¢nost, spolu s idajmi o navstevnosti najvacésich
atraktivit regiénu a odbornym odhadom lepsie slUZia na orientaciu na trhu CR v regione. Na dani za
ubytovanie sa v meste vybralo 27 099 €, ¢o zodpoveda 54 198 prenocovaniam a je 0 2792 € a 11% viac ako
vroku 2015. Vzhladom k predpokladanému rastu o 15% a sucasne ndrastu poctu zariadeni méZieme
konstatovat, 7e platobnd disciplina sa nezlepsila. RBS spolu sobcami a podnikatelmi podnika kroky
k zlepSeniu vyberu dane za ubytovanie.
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REGION BANSKA STIAVNICA

V stiavnickom regiéne prislo tiez k rozvoju. Celkova vybrana dan za ubytovanie dosahuje 93 745 € (narast
0 26%), najvacsi narast vykazali obce Vyhne a Hodrusa-Hamre. Tento narast stoji na aktivitach velkych
hotelov, pri ktorych sa da predpokladat, ze vyber dane za ubytovanie viac-menej zodpoveda skutoénosti.

Regidn Banska Stiavnica 62296 63461 75482 74486 93754 125,87
obec Badan 0 0 0 7

obec Banska Bela 0,4 430 213 156 52 248 481,40
mesto Banska Stiavnica 0,5 14591 16865 25700 24307 27099 111,49
obec Bansky Studenec 0,66 0 0 84 236 281,10
obec Hodrusa — Hamre 0,4 1016 2534 6590 6513 10130 155,52
obec llija 264 0 0 165 0 0
obec Mociar 0 0 0 0 0
obec Pocuvadlo 0 0 0 0 0
obec Podhorie 0,5 72 233 246 212 0 0
obec Prencov 0 0 0 0 0
obec Svaty Anton 0,66 2133 1757 1477 1573 2368 150,55
obec Stiavnické Bane 0,5 1942 1677 1016 1896 4002 211,08
obec Vyhne 0,7 41848 40183 40298 39685 49665 125,15

OSTATNE SUBJEKTY CR A ODBORNY ODHAD

Cestovny ruch patri medzi kl'icové hospodarske odvetvia v meste a regidne. Turizmus v meste uZ niekolko
rokov vyznamne napreduje. RBS odhaduje, 7e medzirony ndrast poctu turistov a ubytovanych
navstevnikov mesta v roku 2016 sa pohybuje okolo 15%. Podla odhadov RBS sa v meste Banska Stiavnica
realizuje ro¢ne okolo 100 tis. prenocovani, dennych navstevnikov moze byt raz tolko.

Vsetky ubytovacie zariadenia v meste boli pocas hlavnej sezony plne vytazené, nebolo mozné zohnat ani
jednu volnu postel, podobne je to podas predizenych vikendov v mimosezéne. Zaujem navitevnikov sa
presuva aj do vikendov mimo sezdénu, ¢o je jednym z cielov stratégie rozvoja regionu. Mimo hlavnej sezény
uvazujeme o vytaZzenosti priblizne 50%.

Vroku 2016 vyuZilo sluzby Turistického informa¢ného centra 55 016 [udi, ¢o je o 14% viac ako
v predchadzajucom roku.

Navstevnost v expoziciach Slovenského banského muzea dosiahla 130 746 navstevnikov, ¢o predstavuje
oproti vlanajsiemu roku ndrast o 14 %.

Navstevnost v Muzeu vo Svatom Antone ostala priblizne na drovni roku 2015, cca 50 000 navstevnikov.

CIELOVE SKUPINY

Rok 2016 potvrdil zmeny v cielovej skupine, ktoré sa zacali prejavovat v roku 2015. Priemerny navstevnik sa
meni z nizkorozpoctového turistu ,,s batohom*“, na ¢lena strednej triedy, obyvatela mesta. K tejto zmene
dodlo na zdklade systematickej prace na imidZi mesta (Banskd Stiavnica spolu s Bojnicami su
najoblubenejsimi mestskymi turistickymi destinaciami na Slovensku - prieskum TNS 2015), podujatiami
organizovanymi v meste aich modernému marketingu, aletiez vzniku novych ubytovacich zariadeni
a lepsich sluzieb. Nova ciefova skupina je pocetnejSia a solventnejSia, sucasne vsak povrchnejsia a menej
citlivd k hodnotam. Prinasa so sebou vyznamné problémy s parkovanim a hrozbu straty atmosféry a identity
mesta. Vroku 2016 sme sa zaoberali nie uz zvySovanim poctu navstevnikov, ale zvladnutim rastu
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a distribuciou navstevnikov do mimo sezdény a do regidonu. Okrem rieSenia problémov infrastruktury sa
treba zaoberat aj rozvojom aktivit v okolitej prirode a obciach, aby sa tlak navstevnikov rozlozil.

CIELOVE TRHY

Cielové trhy ostavaju Slovensko, Cesko, Madarsko. Hlavné cielové skupiny st doméci a zahraniéni kultdrni
a poznavaci turisti, domaci a zahraniéni horski cyklisti, resp. bezkari a rodiny s detmi z miest zdpadného
a stredného Slovenska. Z hladiska veku oslovujeme vsetky kategérie.

ZAVERY

Plan hlavnych ukazovatelov pre potreby projektu Statnej dotacie a regidn na rok 2016 bol 134 000
prenocovani a 75 000 Eur vybranych na dani za ubytovanie. Ciele boli vysoko prekroéené, ked pocet
prenocovani dosiahol 152 450 (+56%) a dan bola vybrana vo vyske 93 745 Eur (+26%).

Zakladné indikatory — vystupy projektu na tzemi OOCR/KOCR*
2015 2016

Pocet prenocovani 133 996 152 450
Vyska vybratej dane za ubytovanie 74 486,36 93 754
Odporucané indikatory — vystupy projektu na izemi OOCR/KOCR
Pocet jednodniovych . .
navstevnikov** neznamy neznamy
Pocet zamestnanych v CR ** neznamy neznamy
Pocet vyskolenych os6b 0 0
Pocet navstevnikov podporene;j Muzeum Sv. Anton 50 000 50 000
atraktivity, podujatia, kultdrnej Slovenské banské muzeum | 112 745 130 746
pamiatky a pod. TIK Banska Stiavnica 48370 55016

SPOLU 211115 235762

Pozn.: SU SR neposkytol Gdaje z ddvodu ochrany osobnych tdajov pre obec Banska Bela.

ULoHY

Vietko nasvedcuje tomu, Ze regidn Stiavnica moze réatat so stalym rastom navitevnosti. Dochadza tie?

k postupnému rozsirovaniu sezény a lepsiemu vytazeniu vidieka. NajddlezZitejsou Ulohou privatneho sektora
bude vysporiadat sa s rastom v oblasti sluZieb a ich kvality. NajdoleZitejsou spolo¢nou tGlohou RBS, verejnej
spravy a privatneho sektora CR je zvladnut zvyseny napor navstevnikov a ich aut, vystavanim zachytného
parkoviska a zmenami v systéme dopravy a parkovania mesta.

VYHODNOTENIE CASOVEJ REALIZACIE PROJEKTU A UCELOVEHO POUZITIA DOTACIE

Vsetky planované prace, s vynimkou vyssie uvedenych a zdévodnenych aktivit, boli realizované k
urcenému terminu. Kvoli nepredpokladanym okolnostiam sme poZziadali o presun casti rozpoctu medzi
polozkami akceptacnym listom. Vdaka flexibilnému umoZneniu tejto zmeny sme boli schopni projekt
ukondit véas a v plnej miere. Dotacia bola za u¢elom stanovenom v projekte vycerpana v plnej sume.

KONCEPCNE DOKUMENTY PODLA § 25 ZAKONA

Predstavenstvo RBS vypracovalo a valné zhromazdenie schvélilo na svojom zasadnuti Ro¢ny plan aktivit na
rok 2016 a Rozpocet na rok 2016 a Vyro¢nud a monitorovaciu spravu.
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ROzPOCET A HOSPODARENIE ORGANIZACIE

Organizacia z roku 2015 preniesla vysledok hospodarenia 4 012 €. V roku 2016 pracovala s rozpoc¢tom
94 219.60 €, celkovy vysledok hospoddrenia za rok 2015 je 1 233.36 €, do roku 2016 prenasa 2 027 €.

Hospodarenie organizacie skontrolovala dozorna rada organizacie dria 22.9.2016. Kontrola nezistila Ziadne
nedostatky a vysledok hospodarenia odporudila valnému zhromazdeniu schvalit.

Oblastnd organizacia cestovného ruchu Regidn Banska Stiavnica nema Ziadne podlznosti voci §tatu na
odvodoch, poplatkoch a daniach, ani Ziadnym inym organizaciam, svoje zavazky si plnila riadne a vcas.

CELKOVE HOSPODARENIE ORGANIZACIE V ROKU 2015V €

Prenos zr. 2015 4012.00 4012.00
Prijmy spolu 93855.00 104219.60
Vydavky spolu -93927.00 -106998.24
HOSPODARENIE SPOLU 3940.00 1233.36

PRIIMY ORGANIZACIE

Prijmy v roku 2016 dosiahli 104 219.60 €, z toho 38 017 € tvoria prijmy z ¢lenskych prispevkov, statna
dotdacia tvori 38 741 €, grant na podporu budovania infrastruktidry 10 000 € a grant Fondu na podporu
umenia na divadelny festival 10 000 €. Predaj bedekra dosiahol 7 461.60 €, zasoby tvoria 12 375 €.

VYDAVKY ORGANIZACIE

Vydavky v roku 2016 dosiahli vysku 106 998.24 €. Z toho 58% tvoria naklady na hlavné aktivity, 7% prevadz-
kové a 35% mzdové ndaklady. V mzdovych nakladoch su zapocitané aj naklady externych spolupracovnikov
a prace na dohodu. Z ndkladov na hlavné aktivity tvoria 32% naklady na budovanie infrastruktury, 23%
naklady na marketingové aktivity a 45% naklady na podporu podujati regiénu.

Naklady na prevadzku 37 192.00 39993.85
Naklady na aktivity zo Statnej dotacie 38 741.00 39010.39
Grant BBSK 17 994.00 17 994.00
Grant FPU 10 000.00 10 000.00
VYDAVKY SPOLU 103 927.00 106 998.24
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Struktdra vydavkov organizécie v roku 2015 v €

Prevadzkové naklady 1 240.00 1 240.77
prendjom priestorov | 624.00 | 624.96
energie a pod. | 384.00 | 363.12
webhosting | 122.00 | 252.69
domény 110.00

Personalne naklady 33 540.00 32 998.37
mzdy zamestnancov 20 400.00 17 399.79
odvody do fondov a dan zo mzdy | 7 188.00 | 11 887.10
stravovanie | 192.00 | 1071.48
tvorba socidlneho fondu | 120.00 | 0.00
vedenie Uctovnictva. personalistiky | 1 440.00 | 1 440.00
grafik - paugal | 1200.00 | 0.00
fotograf - paugal | 1.200.00 | 0.00
admin webstranok | 1200.00 | 1200.00
praca na dohody 600.00 0.00
Rezijné naklady 2412.00 5754.71
cestovné naklady 1 200.00 182231
telekomunikacné naklady | 720.00 | 757.22
poitové naklady | 120.00 |

bankové Uty | 132.00 | 170.90
kancelarsky material. drobny nakup | 240.00 | 573.80
postovné a kolky | 0.00 | 1264.99
iné naklady /PC servis, prendjom plochy, dan za

dohody, DPH z sluzby, nakup licencii a pod. 0.00 1165.49
SPOLU NAKLADY NA PREVADZKU 37 192.00 39 993.85

Struktura vydavkov 2016
Grant FPU

Grant BBSK
16.8%

Naklady na aktivity zo

Né&klady na prevadzku

37.4%
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Marketingové naklady 18 577 20 202.17
ITF Slovakiatour 2016 | 2119.2 | 2119.2
veseld planéta Kosice | | 0
Tlacové konferencie a infocesty | 500 | 347.9
Spanielski novinari | | 43.4
nemecki novinadri | | 64.5
polska TV | | 240
Inzercia, video a Cinnosti e-marketingu | 9 757.8 | 9 860.07
video | 1000 | 800
inzercia | 1000 | 960
mesacny kalendar podujati | 1200 | 1100
zabezpecenie e-marketingu iFocus | 5000 | 4920.48
nékup médii e-marketingu FB & GAd | 3000 | 2079.59
Tla¢ené materialy a grafické navrhy | 6 200 | 7 875
Grafické navrhy | | 2580
Tla¢ené materidly 5295
Podpora podujati 20164 18 808.22
podujatia mesta BS 9164 7827.4
Zimomravenie | | 1500
Carmen 3.6.2016 | | 572.4
Budenie sitnianskych rytierov 11.6.2016 | | 655
Umenie na Trojici 25.6.2016 | | 1565
Stiavnicky Zivy gach 9.7.2016 | | 950
Zimny zraz turistov | | 2585
podujatia RBS | 6 000 | 5 681.66
Vinna Spacirka | 0 | 0
Sitnianska paskrta | | 1298
Vinoplocha | | 4383.66
Vidiecky CR a agroturistika | 5000 | 5299.16
Podsitnianske dni hojnosti-Badan | | 299.96
Beliansky krokodil 16.7.2016 | | 899.2
Zahdjenie letnej sezény 2016 Bansky Studenec | | 1200
Zahdjenie letnej sezény 2016 Svaty Anton | | 900
Zahdjenie letnej sezdny 2016 Vyhne 2000
SPOLU AKTIVITY ZO STATNEJ DOTACIE 38741.00 39010.39
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